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Feminin, Selbstbewusst, Sexy

- fem. ist ansprechend, unterhaltend und interaktiv 
für die junge, selbstbewusste, trendsetzende und 
mobile Frau mit Lifestyle und hohem 
Fashioninteresse

- fem. ist reichweitenstark
fem. bündelt Angebote mit einer hervorragenden 
Frauenaffinität zu einer buchbaren, reichweiten-
starken Belegungseinheit mit bereits mehr als 
2,10 Mio. Unique User und über 64,5 Mio. 
PageImpressions pro Monat

- fem. ist weiblich und haushaltsführend
fem. ist weiblich und hat die werberelevante 
Zielgruppe: 1,26 Mio UU und 60% sind Frauen, 
1,06 Mio UU im fem.Portal sind haushaltsführend

- fem. ist Qualität
fem. steht für Qualität: mit dem Premium Content aus 
Stars, Fashion, Beauty, Lifestyle, Private und Astro 
bietet fem. den Usern bestes Frauen-Entertainment

Quelle: AGOF internet facts 2009-IV, SevenOne Media, Zeitraum durchschnittlicher Monat
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Die TOP Partner im fem.Portal ...

genannte Partner sind ein Auszug der bereits teilnehmenden Contentkooperationspartner
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PIs und Visits fem.
Angaben in  Mio.

Stetig wachsendes Frauenportal
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fem. ist weiblich

Soziodemographie
Strukturanteil in %
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Belegungseinheiten im fem.Portal

fem.Portal ThemenRotation
Unique User ab 14 J. Ø-Monat, in Mio.
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Top Partnersites einzeln buchbar

(1) pro Monat, IVW Februar 2010
(2) Quelle: Eigene Siteangaben; fem. Media GmbH

Top Partnersites Themen

betreut.de

creadoo.de

ellviva.de

frag-mutti.de

rezepte-
nachkochen.de

viply.de

talentrun.de

viviano.de

Tier-, Kinder- &  Seniorenbetreuung, 
Nachhilfe

Basteln & Kreativ, Living, Handarbeit, 
Familie & Co

Gesundheit & Wellness,
Beauty, Familie & Liebe,
Schwangerschaft

Essen & Getränke, Putzen
Waschen & Bügeln, Spar- und 
Einkaufstipps

Rezepte, Kochlexikon, 
Kochmagazin

Stars & Entertainment, 
Kino & Film News, Musik

Aktuelle News, Stars, Lifestyle

Online-Karaoke Netzwerk, 
Contests & Duelle 

PIs 

4,2 Mio

Aktive
Nutzer

0,42 Mio

Anteil
Frauen

70%

2,3 Mio 0,15 Mio 99%

1,1 Mio 0,09 Mio 60%

4,5 Mio 0,54 Mio 91%

0,6 Mio 0,09 Mio 71%

1,6 Mio 0,09 Mio 70%

1,4 Mio 0,10 Mio 63%

2,3 Mio 0,04 Mio 63%
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fem. bereits mit über 2 Mio Unique User 

Reichweite Unique User
Gesamtangebot [Angaben in Mio./ Ø Monat ]
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Quelle: AGOF Internet Facts 2009-IV, Zeitraum durchschnittlicher Monat
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fem. im Vergleich mit führenden Frauen-Sites
Werbemittel: Super Banner | Zielgruppe: Frauen 14+
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fem. steht für attraktiven Zielgruppen-TKP

Quelle: AGOF internet facts 2009-IV, SevenOne Media, Zeitraum durchschnittlicher Monat
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NEU: Targeting im fem.Portal

Effiziente und gezielte Zielgruppenansprache im stark wachsenden Frauenportal.

Behavioural Targeting

Alter
Geschlecht
Haushaltsführende
Kinder im Haushalt 
Produktinteressen
Haushaltseinkommen
Lohas

Werbeformen

Full-/ Superbanner
Sky-/Big Skyscraper
Medium Rectangle
Pop Under
Wallpaper
FlashLayer (+ Tandem)
Expandabels
StreamingAd

Geo-Targeting

Bundesländer
Städte

Targetingsegmente Werbeformen & Preise

Preise

Basis: fem.Portal, 
aktuelle Preisliste
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Sales Region Düsseldorf
Zollhof 11
D-40221 Düsseldorf
Tel. +49 [0]2 11/4 96 94 –0
Fax +49 [0]2 11/4 96 94 –20

Sales Region Hamburg
Moorfuhrtweg 17
D-22301 Hamburg
Tel. +49 [0] 40/44 11 16 –0
Fax +49 [0] 40/44 11 16 –66

Sales Region Frankfurt
Rotfeder-Ring 11
D-60327 Frankfurt/Main
Tel. +49 [0] 69/27 40 01 –0
Fax +49 [0] 69/27 40 01 –30

SevenOne Media GmbH
Beta-Straße 10 i
D-85774 Unterföhring
Tel. +49 [0] 89/95 07 –40
Fax +49 [0] 89/95 07 –43 99
www.sevenonemedia.de
info@sevenonemedia.de

http://www.sevenonemedia.de
mailto:info@sevenonemedia.de

